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 ملخص
 

ضمممممممممممك م ممممممممممرو  تممممممممممممين  لديممممممممممة السمممممممممممو  لخدمممممممممممة الم مممممممممما   المحيطممممممممممة   مممممممممما   ممممممممممما    مممممممممما  9102السمممممممممممو   –وية الأول تممممممممممم ت امممممممممميم  ممممممممممازار الم ت ممممممممممات ال سمممممممممم

 -يمممممممي البلمممممممدم القديممممممممة يمممممممي السممممممممو   يمممممممي  ممممممماحات حمممممممو  ال قي مممممممي وحمممممممو  السممممممملامين   9102آب  90 حتممممممم  02الم ممممممما   المسممممممممام   يمممممممي ال تمممممممرم مممممممما  مممممممين 

ألممممممم  يمممممممورو  01ت اممممممميم  مممممممازار يمممممممي السممممممم تين ال انيمممممممة وال ال مممممممة ممممممممك عممممممممر الم مممممممرو   تكل مممممممة  حيمممممممض أنممممممملم وضممممممممك مقتمممممممر  الم مممممممرو   ممممممممك الم تمممممممر  أ مممممممو ممممممممازن 

وقممممممممممد  ممممممممممال ال اعممممممممممد الممممممممممما   مممممممممممك  مممممممممملال البيمممممممممم   ويممممممممممممك القممممممممممول أن البممممممممممازار لممممممممممان نا حمممممممممما ع مممممممممم  مسممممممممممتو  الت طممممممممممي  والت امممممممممميم والم ممممممممممار ةلكمممممممممم   ممممممممممازار  

 التوق ات  

 

وتممين ال ساء يي  لدم السمو   لا يما المؤ سات القاعدية    ا  ما يضمك الترويج لهذه  التي تم تحقيقها  لال البازار هي  عم أهم الإن ازاتمك 

اء دعم وتممين ال سالمؤ سات وم ت ات ا ويممك تلخيص إن ازات ال

ولا  يما  ال ساء التي ت ي  أ را وتكون المرأم    ا يي  لدم السمو  

 هي الم ي  الرعيس ي  

   لقاعدية يي البلدمالترويج والت ري   المؤ سات ا  0

   ر   مستو  الخدمات التي تقدمها المؤ سات القاعدية  9

 إظهار الم تج المح ي وجو تلم   3

    لال البازار وال  اليات المرا قةالحضور المميز   4

الترويج للبلدم ب ك  عام إظهار نقاط القوم الكام ة   5

 لدي ا  

 ارات   وية لاحقة حت  ب د انت اء الم رو   نقطة  داية وا تمرارية لباز  9102أن ي ك  البازار عام   6

 

  

 : صورة عامة للبازار خلال اليوم الأول0صورة 
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  مقدمة

 لبازارا

ي الم تر  ت ايم  ازار للم ت ات ال سوية ي  لدية السمو  لخدمة الم ا   المحيطة   ا   ما    ا الم ا   المسمام    مك ضمك مقتر  م رو  تممين

الواحد يي البلدم القديمة يي السمو   وقد تم اقترا  ال طلة الصي ية ومساء أيام أل  يورو للبازار  01الس تين ال انية وال ال ة مك الم رو   تكل ة 

 م تص  الأ بو  لت  ب الم ا بات الاجتماعية التي تستحوذ ع   اهتمام الم تم  المح ي  لال عطلة ن اية الأ بو   

 

 الأهداف

 

 ي دف البازار ب ك  رعيس ي إل : 

  ل  عم المؤ سات القاعدية وال سوية يي البلدم  يي  لدم السمو  مك  لات مية اقتصا ية 

 المح ي وجو تلم و اب لم الخاص   اظهار الم تج  

 عم الأ ر المهم ة التي ترأ ها امرأم   

  ال سو  الم تج الترويج للم تج المح ي وجو تلم و اصة   

  يي البلدم وت ري هم  الطرل الصحيحة للترويج والتغلي  وال ر  عم المؤ سات القاعدية   

  التي ت ك  أ ا ا مك أ س البلدم الاقتصا ية  المحلية  الحيوانيةت زيز مساحة الم ت ات الزراعية وم ت ات الثروم 

  الميزانية

لموق  وت هيزات لمرا قة ولوجستيات  و  اليات وت م  أن طة لت ايم  ازار الم ت ات ال سوية يورو  ميزانية يي مقتر  الم رو  أل  01 رتم اقرا

   ا  وضيا ة وييره  والأ
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  الحضور 

  حيض أن إقامة 9102آب   90 – 02و   حضور لا ت مك أه  البلدم  لال أيام البازار ال لاث  تم إقامة البازار مساء أيام الإث ين حت  الأرب اء  

أن الطقس م ا ب ولا يوجد م ا بات أيام مك م تص  الأ بو   أعطى  رصة أ بر لأه  البلدم للحضور والم ار ة  حيض  3البازار ع   مدار 

 ما هو الحال يي عط  ن اية الأ بو   وقد شكلت ال ساء والأ  ال الروا  الرعيسيون للبازار نارا لوجو  ال ديد مك ال  اليات المرا قة  اجتماعية

 الخاصة  الأ  ال وعاعلات م التي  اهمت   ذب حضور أ بر  

 

ممتب الزراعة ومديرية السياحة والآثار وممتب تربية وت ليم  والأهلية م  لون عك المؤ سات الحكومية أما ع   المستو  الر مي   قد حضر مم 

 ج وب الخلي  وأعضاء وموظ ي  لدية السمو   

 

 

 : الحضور خلال الأمسية الشعرية في اليوم الثاني1صورة 
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  البرنامج

ا قة ع   هام لم  ور مهم يي جذب أه  البلدم للحضور وال راء والم ار ة  لال أيام البازار ال لاث  مك الأن طة ما لان لبرنامج البازار والأن طة المر 

ن ا ما م  وملان  اصا ومرتمزا ع   الأ  ال وعاعلات م  ومن ا ما هو  ني و اهم  إظهار مواهب محلية مك  لدم السمو  م    رل الد مة مك أ  ال البلد

 الأمسية ال  رية التي  لطت الضوء ع   ش راء  ارزيك مك  لدم السمو    هو ثقايي م   

 

 

 : برنامج الأنشطة المرافقة للبازار على مدار الأيام الثلاث. 3صورة 

 

  رو   جام ة القدس الم توحة والمؤ ساتانطلقت مسيرم الم ا ة مك أمام مقر  لدية السمو   ات اه مكان البازار يي اليوم الأول  م ار ة شريك الم

 القاعدية وال ديد مك أه  البلدم  وقد تم قص شري  الا تتا  وإ لال البازار  

 كان  بلاقت الأمسية ال  رية قبولا مميزا وحضورا لا تا مك أه  البلدم لي ك  البازار نقطة  عم للمؤ سات القاعدية مك جهة و رصة لإظهار مواه

 أ ر    واء لانت مواهب ثقا ية أم   ية إ داعية  البلدم مك جهة 
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  الزمان والمكان واللوجستيات

 الاجتماعات التحضيرية

 ا  نتم ت ايم ال ديد مك الاجتماعات واللقاءات م  المؤ سات القاعدية قب  شهر ونص  مك عقد البازار بغية التحضير والا ت دا  الجيد لضمان 

 البازار  

 موضوع الاجتماع ر الحضو  التاريخ اليوم

 التحضير الأولي والم ارلات يي البازار إ ارم الم رو  والمؤ سات القاعدية  1/7/9102 الإثنين

 تحديد زمان البازار وتقديم الاقتراحات إ ارم الم رو  والمؤ سات القاعدية 91/7/9102 السبت

 ازار واللوجستيات المطلوبة تحديد مكان الب إ ارم الم رو  والمؤ سات القاعدية 4/1/9102 الأحد

 تحديد الاحتياجات للبازار وآليات ال راء إ ارم الم رو  ولج ة الم لس البلد  2/1/9102 الجمعة

 تحديد الاحتياجات مك المطبوعات واللوجستيات اللازمة لإن ا  البازار  إ ارم الم رو  والمؤ سات القاعدية ولج ة الم لس البلد   05/1/9102 الخميس

 الإعدا  الن ائي وتوزي  الأ وار  إ ارم الم رو  والمؤ سات القاعدية ولج ة الم لس البلد  07/1/9102 السبت

 

 الزمان

ضا مساء يتم تحديد زمان البازار ليكون مساء أيام م تص  الأ بو  مك ال طلة الصي ية  وذلك لت  ب الم ا بات الاجتماعية واحت الات التوجيهي  وأ

لان مك مساوئ توقيت البازار أنلم جاء ب د عطلة ال يد مباشرم  قس ملاعم وم ا ب لحضور ال اعلات نارا لصي  البلدم الجاف والحار  حت  يكون الط

 وهذا ما أثر  لبا ع   تحضيرات البازار وتزام لم مك موعد وصول الحجا  وص وبة حضور زوار مك  ار  البلدم  

 المكان

أ و مازن نقطة مهمة حيض أن المكان محصور و ه   –ديمة مك السمو   يي  احات حو  ال قي ي وحو  السلامين شك  موق  البازار يي البلدم الق

روث المح ي يي المو السيطرم عليلم  إضا ة إل  الأهمية البالغة للترويج للبلدم القديمة يي السمو  وجهو  الترميم الي تم ت  يذها    ا وهو ما أ رز أهمية 

 ب البيوت القديمة ع   الترميم  البلدم وشج  أصحا

 اللوجستيات 

يض ح  لال شرلات مت صصة وب د ت زعة   و  الأعمال المطلوبة لت  يذ البازار  م   ت هيز الأ  ا  مك  لال شر ة مت صصة  تم ت هيز الموق  مك

ر ار الم رو   ا   ل    ك  وقامت ال ر ة  تو يقامت  توريد وتر يب الأ  ا  وتاليلها وتو ير  اولة و ر يين ويا طة تحم  ا م المؤ سة وش 
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مك  لال شر ة أ ر   ت  يذ البوا ة الرعيسية التي أعطت  اب ا  اصا ومهما لمكان البازار وتم  متر لم طقة الأن طة   3*  3ترس ويا طة  حجم 

   مت صصة

حجرية وتو ر المهرباء والمياه بسهولة  قامت  واقم المهرباء وقسم لم يحتج الموق  لم ير مك الت هيزات لونلم تم يي مكان تم تأهيللم مؤ را  أرضيات 

وم لم طقة وأعمال الت اي  ل  ي م طقة ال  اليات وتو ير الضيا ة للحضور  وت هيز  حبال إضاءم  الصحة يي  لدية السمو   المساعدم يي إنارم الم طقة

يئة م ا بة للأن طة المرا قة للبازار  ومور   اص لم صة ال قرات والمراس ي البازار  تم الت اقد م  مزو  ناام صوت مح ي مك البلدم لتويي  

 للحضور  
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  الدعاية والترويج

 المطبوعات

ة صتم ت  يذ ل  المطبوعات الخاصة  البازار والمؤ سات الم ار ة  احترا ية وبالت اور م  جمي  الأ راف مك  لال م موعة " الواتساب " الخا

 عات الخاصة  الترويج لان:  الم رو   ومك المطبو 

  وتر يب ا يي أنحاء م تل ة مك البلدم  3متر عد   5*4تو ير  و ترات  اعية  حجم 

  روت شخصية للمؤ سات الم ار ة  

   لاصقات للم ت ات التي  يتم عرضها  لال البازار 

  هدايا تمريمية للمؤ سات الم ار ة 

  هدايا تمريمية ل  راء الأمسية ال  رية 

  قلم و أس ولو تر و يس  رتون حملت ش ار الم رو    :اشتملت ع   3هدايا للحضور تم توزي ها  لال المسا قات ع   مدار الأيام 

   اجات للمتطوعين والمؤ سات القاعدية الم ار ة يي البازار  
  

 

 

 .متر 5*4: تصميم البوستر الدعائي حجم 4صورة 

 

 

 .: تصميم الدرع التكريمي للمشاركين والشعراء5صورة 

 

 

 . : تصميم الهدايا الترويجية6صورة 

 

 

 .: تصميم لاصق المنتجات المعروضة7صورة 

 

 

 

 : تصميم باجات المؤسسات.8صورة 

 

 

 .: تصميم كروت العمل للمؤسسات9صورة 
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 الترويج
و  والانست رام بتم الترويج للبازار مك  لال  رل م تل ة من ا البض الإذاعي عبر إذاعة م بر الحرية  والترويج عبر م صات التواص  الاجتماعي م   ال يس

 ية ومطبوعة  ( حيض لم يتم توزي   طاقات  عوم شخصWOMوالانت ار ال  هي )

أل  م اهدم للدعوم للحضور وبرنامج البازار مما  اهم أيضا يي الترويج للم رو  ب ك  عام  تكل ة  011ت اوز الترويج للبازار مك  لال ال يسبو  

يورو  313بوت وبتكل ة   66 إجمالي   بوتات إذاعية يوميا 01  م دلم بر الحرية مدم أ بو   و  ولار   ما تم  ض  بوت إذاعي ع   را ي 919 لغت 

  اهم أيضا الانت ار ال  هي مك  لال المؤ سات القاعدية يي الترويج للبازار ب ك  جيد  و 

  
ً
 للبازار    ل م   يديو ترويجي  Space Mediaتم الت اقد م  شر ة  اصة أ يرا

 

 

 
 : الترويج من خلال الفيسبوك للدعوة01صورة 

 

 
 

 : الترويج من خلال الفيسبوك للبرنامج00صورة 

 

 
 : الترويج من خلال انستجرام01صورة 
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 الطواقم

لت اقد مك  لال إ ارم ال  اط ووض   طة الت  يذ  الت اون التام م  أصحاب ال لاقة مك المؤ سات القاعدية والأ راف التي تم اإ ارم الم رو : 

  حيض تم اشرا  لا ة المؤ سات القاعدية يي اللقاءات ولم يقتصر ع   المؤ سات الم ار ة يي م ها لإن از المطلوب مك تقديم الدعم اللوجستي

 البازار  ق  

عدم و  اقم الم تل ةالم لس البلد   قرار م لس  لد  هد ها تسهي  عم  الطو  : تم ت مي  لج ة مكونة مك ثلاثة أعضاء مكلج ة الم لس البلد 

 وت قد الاجتماعات الدورية م  أصحاب ال لاقة مك  واقم أو مؤ سات  تأ ير أ  قرار 

  طواقم البلدية و صو  الا ت انةتمت 
ً
لازمة و واقم ال قسمي الصحة والمهرباء للمساعدم يي ت هيزات الموق  مك إضاءم وت اي ات وتقديم الضيا ة صا

 م ذ  دء انارم الساحة وحت  إعا م  ك ما تم تر يبلم ونقللم للمستو عات لأن طة : موا بة لا ة ا ارجية للحرا ة

  ب ك   اص متطوعي الهلال الأحمر ال لسطيني الم ار ة يي ال  اليات المرا قةوشار  ال ديد مك المتطوعين يي ت ايم أيام البازار و 
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 لتقرير المالي ا

   ولار 18,000 :و   الم رو   الميزانية

 يورو وحسب لم   الم ص  ا ناه  8,923 ة يير الن اعية التكل

 أهمها: التو ير نتي ة ل عدم أ باب 

ء اعدم الحاجة لب ض الأن طة م   تسوية الارضيات )الم طقة للها  لاط مك الحجر الطبيعي(  أو  يمة لتغطية الم طقة )البازار مسائي والأجو   0

 م ا بة(

 للت  يذ التواص  م  عدم جهات للأن طةالت زعة   9

 الا  ا  لإن از عم  عر    ر   3

الاف  ولار  3ر )ب رط ان لا يت اوز المبلغ دشيك   اتورم ضريبية  أ ثر مك ذلك احضار شها م  صم  المص 9451 ون  و   القانون ماال راء المباشر 

 م طقة الأن طة المصاحبة  وتراس)يحتا  عرو  أ  ار(  ما حدث يي ت  يذ الا  ا  

 

 سنوي الأول/السموعالبازار ال

 تكلفة فعلية غير نهائية

 الكمية الوحدة وصف البند البند الرقم
سعر الوحدة 

 )يورو(

المجموع 

 )يورو(

طريقة 

 الشراء
 الجهة المنفذة

0 
أ  ا  

9 44*0 1*9 44 

م  1 0م عم  44 9مك   ب المازانييت أب ا ه عر  

م)قا   لإعا م التر يب( مك ثلاث أ راف 44 9ارت ا  

شام   اولة )أب ا ها  21سقوف ب شا ر ظ  م

  إضا ة ال  يا طة 9 م ( و راس ي  لا تيك عد  61*091

 م وب ر  الم ك(  31ت ري ية  الجهة الم ار ة ارت ا  

ت م  ا م وش ر الم رو   وا م المؤ سة  )الا  ا  

قد تكون م ر م  او ث اعية او ثلاثية(  الا  ا   قى 

 للبلدية 

 ليما للإنتاج عرض سعر 3250 951 03 عد 

 ترس الم ر  9

م (  3*3يا طة  ل ية م  ترس )مساحة الما م المطبوعة 

يوضح م لومات عك البازار ي م  ال  ار للم رو   

 PVCوال رلاء ملون  الطباعة ع    الداعمينش ارات 

 ليما للإنتاج عرض سعر 400 411 0 عد 

 يا طات شوار  3
م  التصميم والطباعة م  م ت   PVCم مك  6* 5أب ا ها 

 ل  متطلبات التر يب )التر يب مسؤولية البلدية(
 انفنيتي مباشر 300 011 3 عد 

 السيوري مباشر 380 311 0 عد  عم  تراس  وا ة   تين م  مد   وقوس  وا ة البازار 4

 انفنيتي مباشر 92.3 05 46 9 عد   2 9*2 9 اب ا هاعم  يا طة  يا طة  وا ة البازار 5

6 
 ت هيزات

 الحلبي  مباشر 50 0.25 200 عد   راس ي

 الحلبي  مباشر 75 75 1 مقطو  نصبة   مة 7
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 الحلبي  مباشر 75 75 1 مقطو   تان نصبة 1

 احمد تيم مباشر 130 01 03 عد   م لون رما   061*091اب ا  ال رش   شراش   اولات 2

مطبوعات  01

 المؤسسات

  

 انفنيتي مباشر 9 50 9 50 0 مقطو   ي يتال م   ل ان   باعة 0911 رت  يزت عد  

 انفنيتي مباشر 5 91 5 91 0 مقطو  511 م عد   01*5ليب  م تج قياس  00

 موا   عاعية 09

  

  

  

 انفنيتي مباشر 931 6 4 51 عد  هدية ) يس  لا ة  قلم  قاعدم لا ة(/جواعز مسا قات

 انفنيتي مباشر 9 60 9 01 6 عد    راء  ر   ريستال صغير مؤ سات/ تمريم ال 03

 انفنيتي مباشر 2 021 3 05 03 عد   ر   ريستال صغير ش راء/تمريم الم ار ين 04

 انفنيتي مباشر 5 12 72 0 51 عد   اجة  لا تيك م  حب  05

 مياومة  06

  

  

 فريال مباشر 90 31 3 يوم انتا  بساط  لد 

 انتصار مباشر 90 31 3 يوم انتا  بساط  لد  07

 محمد خالد مباشر 100 95 4 ليلة حرا ة 01

 محمد نضال مباشر 258 258 1 عد   سيبو -الدعوم و ا لال البازار لإعلانالترويج  ترويج  يسبو  02

  بوت اذاعي 91
مرات يومية  7ثانية  41انتا  وعر   بوت إذاعي مدتلم 

 يوم مك  لال را يو م بر الحرية 04لمدم 
 راديو الحرية مباشر 383.46 5.81 66  بوت

 توثي  الم ر  90

صور ثا تة عالية الجو م  وال مدم الم ر   م   يديو 

 قاع  عك الم ر  مقا لات م  الم ار ين  5توثيقي مدتلم 

والزوار والتوثي  لل  اليات شاملا المونتا  وموا قة 

 البلدية

 مباشر 900 900 1 مقطو 
space 

media 

 ليما للإنتاج مباشر 175 175 1 يوم   مة ش بية ليوم واحد  رقة   مة 99

 مباشر 610 610 1 يوم مهر  ور م ع   الوجوه للأ  ال عر  أ  ال 93
More Fun 

 عالم سمسم

 ناام صوت  94
  م   6 م دل   DJتر يب ناام صوت 

ً
 اعات يوميا

 ع   الأق   3مايمرو ون متحر  عد  
 ريقسام المحا مباشر 375 125 3 يوم

 الانوار عرض سعر 397.5 397.5 1 اجمالي عصير  مياه وأ ر   ضيا ة 95

 مباشر 90 90 1 مقطو  مواصلات   ا ة 96
نتشة 

 ودعيس

97 
نق   لاب القدس 

 الم توحة
 سفريات مباشر 50 50 1 مقطو  مواصلات

    8,923$ الم مو 
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  الخلاصة

 ة البي  والحضور والت ايم  و اعد أيضا يي الترويج للبلدم ب ك  عام  ولقطا  الم ت ات ال سوية حص  البازار ع   ر و      إي ا ية ع   مستو  حر 

مك مؤ سات نسوية مك  ار  البلدم والمحا اة  تاتصالا والتقليدية ب ك   اص م   قطاعي الزراعة والثروم الحيوانية  وقد تلقت إ ارم الم رو  

 لجمي  ل ر  م ت ات م و دمات م  للم ار ة يي البازار لونلم  رصة مميزم ل

بية   اهمت الأن طة المرا قة ب ك  لا ت يي جذب الحضور وال اعلات  و لطت الضوء ع   مواهب مك  ا   البلدم  م   ال رل المدر ية للد مة ال 

 التي لاقت ن احا وحضورا مميزا   ال  رية وش راء مك  ا   البلدم  لال الأمسية

البازار ع   المؤ سات المحلية  قل  عد  الأ  ا   لم لم  اهم ب ك   بير يي تسلي  الضوء ع   هذه المؤ سات وأعطاها  الم ار ة يي انحسار إن 

لدم م  بمساحة حرم ولا ية للت ري     سها وم ت ها وتح يزها للرقي  مستو   دمات ا و رل الترويج الم تل ة  إن ت اون المؤ سات القاعدية يي ال

 م  إ ارم الم رو  مك جهة أ ر  لان يي المستو  المطلوب وهذا لان للم  ور  بير يي الت ايم ال ا ح للبازار  ب ضها مك جهة  و 

 

 التوصيات

  لص البازار  م موعة مك التوصيات والتي  يتم أ ذها ب ين الاعتبار يي البازار القا م وهي لالتالي: 

  وهو ما يتطلب ت ايم تدريب مت صص يي م ال الترويج والتسوي    ماتت ه ا  تحديات تواجلم المؤ سات القاعدية يي الترويج لم

 والتغلي   

  ا   أ  ا  التص ي  الغذائي  تو ير إمكانية تذول الم ت ات  

  ولا تة   طريقة مميزم  الم ت ات عر 

  الم رو انت اء عمر ت ايم البازار ب ك    و  حت  ب د   

   يللم تج المح ةعر   اعم صالةضرورم وجو    

 للم ار ة يي البازارات والاحت الات القا مة  و  ا ة  اصة  البلدم  ش بية ضرورم ال م  ع    رل   مة 

    ضرورم عقد البازار  ا   البلدم القديمة يي السمو   لمك يي مكان م تل   ما يضمك الترويج لك  البلدم القديمة يي السمو 

  يوميا    اعات 4أيام  واق   3أن يكون البازار لمدم  

    تو ير متطوعين  أعدا  أ بر وإ ارت م  طريقة أ ض 


